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活动口号：云栖济南，莓好七夕——在故乡的云，把爱意酿成甜
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1. 活动背景
 
七夕节作为传统“中国情人节”，已成为都市人群逃离喧嚣、寻求浪漫度假的重要节点。济南周边短途游需求持续增长，游客更倾向于“住宿+体验”的深度度假模式，“故乡的云”民宿以“自然、治愈、小众”为定位，借七夕契机打造“草莓主题浪漫体验”，既能差异化吸引情侣客群，又能强化民宿“田园生活”的核心记忆点。
 
2. 民宿位置与概况
 
“故乡的云”民宿位于济南南部山区柳埠街道，紧邻门牙风景区，距市区仅40分钟车程，闹中取静。周边环绕青山绿水，步行10分钟可达草莓采摘园，兼具“城市近郊便利”与“山野隐居氛围”，是七夕情侣“短途浪漫度假”的优选目的地。
 
3. 民宿核心优势
 
- 环境优势：依山傍水，庭院式布局搭配全景落地窗，推窗见绿，主打“自然疗愈”氛围，适配七夕浪漫场景需求。
- 体验优势：紧邻专属草莓采摘园，可提供“从田间到餐桌”的沉浸式体验，区别于传统民宿“仅住宿”的单一模式。
- 定位优势：聚焦“小众精品”，客房数量适中（10-15间），能提供管家式专属服务，满足情侣对“私密性”和“专属感”的需求。
 
4. 民宿现存短板
 
- 品牌知名度较低，仅在本地小众圈层传播，七夕期间难以触达更多外地情侣客群；
- 体验活动类型较单一，除住宿外缺乏固定“特色IP活动”，客户复购和传播意愿不足；
- 周边配套相对简单，夜间娱乐项目较少，可能导致晚间时段客户体验空白。
 
5. 市场需求分析
 
- 客群需求：25-35岁年轻情侣为主，追求“仪式感”和“独特体验”，愿意为“浪漫主题活动”支付溢价，且注重社交分享（如拍照发圈、短视频记录）；
- 消费趋势：短途度假（1-2天）成为主流，“采摘+手工体验+住宿”的组合套餐，能有效提升客单价和停留时长；
- 竞争需求：济南周边民宿多主打“山水景观”，以“草莓”为七夕核心体验的主题活动具有差异化竞争力。
 
6. 七夕主题活动方案（两天双方案）
 
方案一：“甜蜜协作”浪漫版（侧重情侣互动）
 
- 第一天：莓好初见·心动协作
1. 14:00-15:00：办理入住，赠送七夕伴手礼（草莓花束+手写贺卡）；
2. 15:30-17:30：前往专属草莓园“情侣采摘赛”，限时30分钟，采摘量最多的情侣可获“蛋糕免单券”；
3. 18:30-20:00：民宿庭院烛光晚餐（含草莓特调饮品）；
4. 20:30-21:30：手工草莓蛋糕制作（专业烘焙师指导，成品可带走），同步播放爱情电影。
- 第二天：云间漫步·爱意延续
1. 8:30-9:30：早餐（含自制草莓酱、草莓松饼）；
2. 10:00-12:00：周边山野步道“情侣打卡游”（设置3个爱情打卡点，完成打卡可获民宿代金券）；
3. 12:30-13:30：午餐（农家菜+草莓甜品）；
4. 14:00：办理退房，赠送草莓伴手礼（民宿自制草莓酱）。
 
方案二：“慢享时光”治愈版（侧重休闲放松）
 
- 第一天：云栖静处·莓香漫品
1. 15:00-16:00：办理入住，体验民宿“茶香欢迎礼”；
2. 16:30-18:00：草莓园“慢采时光”，不设竞赛，自由采摘（提供拍照道具，如气球、野餐垫）；
3. 18:30-20:00：露台烧烤晚宴（含草莓气泡酒），搭配民谣弹唱；
4. 20:30-21:30：草莓蛋糕DIY（侧重“治愈感”，可在蛋糕上定制情侣专属图案）。
- 第二天：慵懒晨光·自然疗愈
1. 9:00-10:00：悠闲早餐（可选择在庭院或房间内用餐）；
2. 10:30-12:00：民宿手工体验（草莓香囊制作，可带走）；
3. 12:30-13:30：特色草莓主题午餐（草莓炒鸡蛋、草莓山药等）；
4. 14:30：办理退房，赠送“七夕纪念照片”（打印第一天活动抓拍的情侣照片）。
 
7. 服务保障体系
 
- 体验保障：提前检查草莓园果实成熟度，确保采摘体验；烘焙工具、食材提前消毒，配备专业指导人员；
- 服务保障：每对情侣配备1名专属管家，全程对接入住、活动、餐饮需求；24小时响应客房需求（如加送毛巾、调整空调等）；
- 安全保障：采摘园设置安全提示牌，提供防滑鞋套；餐饮食材均为本地新鲜采购，确保食品安全；夜间活动配备照明和安保人员。
 
8. 未来发展展望
 
- 短期：以本次七夕草莓主题活动为起点，打造“季节限定体验IP”（如春季采茶、秋季摘果），形成“民宿+时令体验”的固定模式；
- 中期：加强线上传播，通过抖音、小红书发布情侣活动实拍视频，吸引“网红打卡”，提升品牌知名度；
- 长期：拓展“情侣度假套餐”产品线，结合求婚、纪念日等场景，推出定制化服务，将民宿打造成济南“浪漫度假”标杆品牌。
